Prakticka ¢ast’ odbornej zloZky maturitnej skusky

Nalezitosti teoretickej pripravy ulohy

Formalna uprava prace:

Rozsah: 15 — 20 stran bez priloh

Papier: format A4, pouzita 1 strana listu

Typ pisma: Times New Roman

Velkost pisma: 12, nadpisy zvyraziovat’ — vel'kost pisma 14
Riadkovanie: 1,5

Lavy okraj: 3,5 cm

Pravy okraj: 1,5 cm, zarovnany text

Horny a dolny okraj: 3 cm

Cislovanie stran: v strede dolu, za¢iname strankou Gvod (&. 3)
Oznacenie Casti textu: arabské Cislice, na konci bez bodky (napr. 1.2.1)
Vizba: hrebenova, bezfarebna folia

Pouzita literatra: v abecednom poradi podl'a priezvisk autorov v tvare:
Priezvisko, Meno, Nazov diela, rok vydania www stranky: doména, cesta, nazov siboru, meno autora,
nazov dokumentu

Pozn.: pouzit’ STN 01 6910 — pravidla pisania a upravy pisomnosti

Struktiira prace:

Titulny list:  zahlavie: Stredna odborna skola obchodu a sluzieb,
Nabrezie J. Kalin¢iaka 1, 971 01 Prievidza

stred: nazov témy a manazérska funkcia

dole vl'avo: Prievidza, datum

dole vpravo:  meno a priezvisko, trieda, konzultant: meno a priezvisko
Cestné prehlasenie: text, datum a podpis
Vlozte zadanie zo stranky skoly ManaZérska funkcia: (konkrétny manazér)
Obsah: nazvy hlavnych ¢asti a podkapitol, oznacené a oCislované stranky
Uvod: stanovuje ciel' prace, jej poslanie, ma byt struény a vystizny, autor popiSe svoju poziciu
v stredisku. Je prvou ¢islovanou strankou.
Vlastna praca: podl'a typu manazérskej funkcie
Zaver: autor strucne zhodnoti vlastny prinos, spolupracu s ostatnymi manazérmi, splnenie vyty¢enych
cielov, navrhy na zlepSenie
Pouzita literatira: podl'a predchadzajtcich pokynov
Prilohy: zadané podla typu manazérskej funkcie a podl'a vlastného uvazenia (napr.: dotaznik, anketa,

tabul’ky, grafy, tlaciva, vykazy, certifikat, nakres)



Manazérska funkcia: MARKETINGOVY MANAZER

- Charakterizujte pracovné ¢innosti marketingového manazéra v hotelierstve:
a) vSeobecne a b) konkrétne v podmienkach vasej prevadzky.

- Vypracujte SWOT analyzu.

- Spracujte prieskum trhu, uved'te jeho ciel' a popiste vysledky ziskané dotazovanim
(vysvetlenie grafov a tabuliek z priloh).

- PopiSte marketingovy mix (8 P — v sluzbach) a aplikujte jednotlivé néstroje v podmienkach
vaSej prevadzky.

- Vypracujte produktovy rad firmy.

- Implementujte zdkon o ochrane spotrebitel’a do ¢innosti vasej prevadzky.

- Popiste spdsoby propagacie vasej prevadzky, osobitne zdoraznite propagaciu na socidlnych
sietach.

- Popiste animacné aktivity — zamerané na vaSu konkrétnu prevadzku (min. 2)

- Vypracujte harmonogram animacnej ¢innosti.

- Uved’te materialno-technické zabezpecenie animacnych aktivit.

- Zostavte rozpocet vydavkov manazéra (napr. tla¢ grafickych materidlov, ndkup dekoracii..).

- Zbierajte obrazovy materidl pocas priprav a realizacie a vypracujte prezentdciu na obhajobu
PC OZ MS.

- Na obhajobu doniest’ ponuku a cennik (menu listok — platny pocas gastrodni).

Do priloh:

- Vypracujte Strukturovany zivotopis.

- Uved'te dotaznik, vysledky prieskumu spracujte do tabul’ky a grafu.

- Navrhnite graficki podobu jedalneho a napojového listka alebo cennika, vypracujte ho
v slovenskom a jednom cudzom jazyku

- Navrhnite logo strediska.

- Navrhnite prezentacné materialy prevadzky.



